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STEPHANE HESSEL

« C'est pour moi un magnifique cadeau que d'étre
entouré ce soir par toute cette jeunesse. Ces en-
fants viennent des quatre coins du monde. lIs sont
différents et pourtant, ils sont amis les uns avec les
autres. J’ai ressenti ce soir une reelle fraternité entre
tous ces jeunes. Cette Fraternity Cup est un trés
beau signe pour I'avenir de I'humanité. »

LA FRATERNITY CUP, « UN BEAU SIGNE POUR L'AVENIR DE LHUMANITE »

La Fraternity Cup est née de la vo-
lonté de créer un événement spor-
tif et culturel a vocation sociale et
pédagogique, réunissant des en-
fants issus de milieux défavorisés.
Cet événement - soutenu pour la
2°¢ année consécutive par Renault
- rassemble chaque année a Paris
des enfants de 11 a 13 ans venus
du monde entier.

Les 15 délégations d'enfants en pro-
venance de 12 pays - réunis a Paris
durant les vacances de la
Toussaint - participent dans

leur pays a des programmes
d'associations membres

de la Voix de I'Enfant ou
soutenus par la Fondation
Laureus. Au-dela de I'éve-
nement sportif, la Frater-

nity Cup cherche aussi a
engager un dialogue entre

les jeunes et leurs éduca-

teurs sur la citoyenneté et

ses différentes conceptions dans le
monde. Au programme: visites de
musées, match de foot, de rugby ou
autres activités sportives. Une fagon
d'expérimenter la mixité sociale et
culturelle, 'intégration par le sport,
le refus de la discrimination et de la
lutte contre les violences.

Stéphane Hessel Ambassadeur
de France et Président d"honneur
de la Vioix De I'Enfant.




