
portrait
Letourdumond
FrédéricColas

,
vice-présidentdeFullsix

,

et safemmeEstelle
,

directriceassociéedeBETC
,
partirontenjuillet

avecleurfillefaireuntourdumondehumanitaire .
À

la
clé : la constructiond

' uneécoleauBurkinaFaso
,

enAfrique ,

grâce à la mobilisationet
auxdonsdeleurréseaud

' amissurFacebook.

Décidément

,

ils nesont
pascommetoutle

mondecesgensdela

publicité et du
marketing.. . Ainsi

, quanden
couple ,

ils seprojettentdansl

' avenir
et imaginentunprojetfamilialà

dimension humanitairequidonnerait
unsensplusfortà leurvie

, quandpeu
à peule projetmûrit

,

sedessineet

emporteleurenthousiasme
,

alors le man
sedresseet dit :

«Dfautunconcept! »

,

et

safemmeajoute : « Et desméthodes
marketingefficaces

, éprouvéesauprès
denosclients

, pourquela causeque
nousdéfendonsaboutisse. »

C'
està peuprèscommecela

qu'estnéle trèsjoliprojet« Welike

« Appliquerà
notreprojetce

que
je

vendsà mesclients »

TheWorld » dela familleColas
, qui

prenduneannéesabbatiquepour
faire le tourdumonde à partirde
juilletprochain ,

avec
,

à la clé
,

le

financement d

' uneécoleauBurkinaFaso
et

la convictionquegrâceauréseau
socialFacebook

,

ceprojetréussira.
Aprèsle tourdumondeen80jours
deJulesVerne

,

voilàlancé le tourdu
monde« social » en80000amis.

D

' abord
,

il

y

a le père ,

Frédéric
,

quarante-troisans
,

Essec
, proctérien

et vice-présidentassociéencharge
dela stratégiedugroupeFullsix
depuisdixans

, experten« socialmedia
marketing »

. Unfondu
,

adolescent
,

dejeuxvidéo
,

notammentdujeude
rôleDonjonset dragons . Onle sait
peu,

maisen1996 il estchez
Procter & GambieFrancedepuisquatre
ans il remetsadémissioncaril veut
qu'onl

' envoieà Cincinnati
,

ausiège
dugroupemondial

, pourcréerun
département demarketinginteractif.
Unmaîtredujeuconnaîtla tactique :

il passerabiendeuxansdansl

' Ohio
,

puisdéveloppera le « digital » deP &
G

enEuropejusqu'en2000.
Lamère

,

ensuite . Estelle
,

quarante-trois ans
,

écoledecommerce
,

directriceassociéechezBETCEuro
RSCGdepuisdixans

,

dansle groupe
Havasdepuisvingt.

A baignédansla

communicationdepuisqu'elleest
petite

,

samamanétaitdircomde3M
Europe . Elleestplutôtmédecine
douce

,

Reikiet fengshui
,

à la

recherche dubien-être .

« Enfantdistilbène
,

avoirmoi-mêmeunenfantaétéune
bataille »

,

confiecettefemmesensibleet

enjouée , quisaitdésormais quesafille
Héloïse

,

huitans
,

seraunique . «
Ce

voyage ,

c' estunefaçondeluipermettre

derencontrerdespetitsfrèreset soeurs
partout dansle mondeet deluitransmettre
desvaleursessentiellesdesolidarité

,

de
générosité,

decourageet d

'

optimisme »

,

dit-elle.

Répartitiondesrôles
Pasquestion ,

donc
,

defaireun
tourdumondesanscette
dimensionhumanitaire . Parsonhistoire

,

EstelleColasestattentive à la
cause

desenfantset desfilles . Quandson
maridécouvreque l

' éducationdes
filles

, justement ,

est
,

selonla Banque
mondiale

,

l

' investissement le plus
« rentable » danslespaysenvoiede
développement ,

la causeest
entendue . LafamilleserapprochedeLa
Voixdel

' enfant
,

structurequifédère
75associationscaritatives . Untemps
envisagéauCambodge ,

le projet
seportefinalementsurle

Burkina
Faso

, pays d

' Afriquedel

' Ouest
,

pourla construction d

' uneécolede
troisclassesavecunecantine

,

des

logementspourlesenseignants et

desprogrammes spécifiquespourles
filles

( hygiène, contraception ,

MST
et

luttecontrel

' excision
).

« Depuisvingtans
,

desprogrammes sont
menésparl

' associatianAZNdanscette

régiondeGuiépoursauver lesvillages,

raconteMartineBrousse
, présidente

deLaVoixdel

' enfant . D

' abord
,

il

y

a

eula reforestation ,

la
création d

' uneferme
decultureet

d

'

élevage,

l

' éradicationdela

famine,fraconstruction d

' unematernité et

,

maintenant
,

il manquetroisclasses.

Demain
,

onfinancerauninternat et
des

bourses pourquelesfillesaillentaucollège. »

Depuisquela familleColas a fait
sienceprojet,

estiméà 80000dollars
,

le couple s' estréparti lesrôles .

«

j'

ai

décidéd

'

appliquer à notreprojet
personnelcequeje

vends à mesclients
,

expliqueFrédéricColas. Pourpeuquevous

ayezunprojetaspirationnel,

la passion
dele

mener et unebonneréputation ,

un
réseausocialcommeFacebookdécuple
voscontactsd

' amis
et

,

ducoup,

abaisse
le coûtdefrictiondel

' entraide. »

LafamilleColas a doncouvertune
pageFacebook

,

« WelikeTheWorld ?>
,

pourmobilisersonréseaud

' amiset

engénérer80000potentielsavant
le départ . Et misenplaceune
mécaniquepromotionnelle classique.
Pourchaquenouveaufaninscrit

,

les

LapageFacebook«
WelikeThe

World » viseà générer80000amis
avantle départ.

Colass' engagentà
donnerundollar

à l

' école
(

dansla limitede
30000dollars

)

. L

'

implicationvaplusloin
: pour

chaquenuithébergéeparunfandans
le monde

,

ils verseront50dollars
(

200nuitsestimées
)

.
« Une

applicationFacebookConnectpermettraaux
internautesquisuiventnotrepériplede
localisereux-mêmes leursamispournous
héberger »

, préciseFrédéric Colas.

Unedémarchenovatrice
pourfaireappelauxdons

Pourlesautres40000dollars
,

un
appelauxsponsors et

auxdonateurs
estlancé . « Facebookestpartenaire

officiel et offresonespacepublicitairepour
lesappelsauxdons »

, ajouteFrédé

À

la rencontredesdirecteursmarketing
DifficilepourFrédéric Colasdefairecetourdumondeenfamilleet

d

' oubliersonmétier. Avecle soutiendela WorldFundationAdvertisers
(

WFA
) ,

l

' associationmondialedesannonceurs
,

il varencontrer les
directeursmarketingdesgrandesentreprisesmondiales . Aumenu : une
interviewsurla

corrélation possibleentre la placedu« digital » dans
la stratégiedeleursmarques et

sonusagedansleurvieprivée . Une
partiedel

' entretienneserapaspubliée et seramiseexclusivement à
la

dispositiondesinterviewés . L

' autrepartieserarenduepubliqueviades
partenairesmédiasauxÉtats-Unis

,

enGrande-Bretagne et
enFrance

,

sous
la formed

' unevidéode
3

minutes et d

' unentretienrédigé . Lesite
dela WFAdiffusera lesvidéosendécalé . Cesinterviewsdonneront lieu
égalementà uneanalysetransversalepourlesmédias et

la
WFA.
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en80000amis

« Aujourd '

h

totalemen
Estelle

,

,

cemo. ,113: 11

ricColas .
D

' autresentreprisesont
étésollicitées : unemarquedestylo
serviradelienpourfairerédigerdes
cartespostales à desenfantssurleur
visiondumonde

, quiseront
reproduitessurFacebooket le sitedela

marque ,

unelignedebagagespour
transporter lessouvenirsofferts
ensuite à l

' école
,

unopérateurtélécoms
pourfinancerlescommunications
dela

famille
(1

000à 4000eurospar
moisestimés

)
,

etc.
Enfin

,

la
familleColascomptesur

la
mobilisationdeses« amis » pour

leverdesfonds . Unsite
,

réalisépar
Fullsix

,

seraenligneenavril et

proposerasousuneformeludique,

telle
unelistedemariage ,

d

' acheterpour
l

' écoleunbanc
,

untableau
,

unkit
santé

,

unprogrammeéducatif
,

etc.
Cesdonsversésà LaVoixdel

' enfant
ferontl

'

objet d

' unreçufiscal.
EstelleColasa géré le plande

communication : créationd

' unnom
,

d

' unlogo ( orange et violet
,

« énergie,

positivité »

)
,

d

' uneidentitégraphique
(

avec l

'

agenceImagedemarque ,

à

Barcelone
)

,

d

' uncommuniquéde

presse et mêmed

' unclipvidéo . Puis
médiatisationauprèsdesblogueurs et

desmédiasEnfin
, partenariatpresse

pourdiffuser lescontenus
,

avecun
magazineféminin

,

et
médiatisertout

aulongduvoyage le projet et l

'

appel
auxdons.

« Unemécaniquemarketing
à
365 »

,

souritla publicitaire.
«

C' estunedémarchenovatricepour
faireappelauxdonsquiémergeavecles
nouvellestechnologies »

,

s' enthousiasme
MartineBrousse

,

deLaVoixdel

'

enfant .

«

Il

y

a uneintégrité et une
intelligencedansceprojet »

,

renchéritMarco

Tinelli
, présidentdugroupeFullsix

,

quiaurait toutdemêmepréféréque
le voyagedeFrédéricColasnedure
quesixmois.. . MurielFagnoni ,

vice-présidentedeBETCEuro
RSCG

,

salueaussice « beauprojet »
et

observe
:

« Aigburrl
' hui,lessphères

publique et privéesonttotalement imbriquées ,

nousdevenonsleshérosdenotrepropre
viemiseenscènesurlesréseauxsociaux.
Dans le projetdeFrédéric et Estelle

,

il

y

a
enplusunedimensioncitoyennedece

mondeconnecté . C' estemblématiquede
notreépoque. » CathyLeitus
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